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Abstraksi :

Setiap perusahaan baik perusahaan kecil maupun perusahaan besar,
masing-masing berkeinginan untuk meningkatkan hasil penjualan agar
perusahaan dapat berjalan lebih baik. Pencapaian hasil penjualan merupakan
salah satu tujuan dari perusahaan. Hasil penjualan dapatdicapai jika adanya
promosi yang dilakukan oleh perusahaan untuk itu perusahaan harus
mengeluarkan biaya promosi agar hasil penjualan meningkat. Konsumen akan
lebih mudah mengetahui dan mengenal suatu produk karena adanya promosi
yang dilakukan oleh suatu perusahaan.
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