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Abstraksi :

Dengan ini penulis mencoba untuk menjelaskan pengaruh promosi dalam
meningkatkan penjualan. Tujuan Penulisan Ilmiah ini  adalah untuk
meningkatkan volume penjualan produk pada PT Dwidharma Sari Sentosa
dalam mempromosikan produk. Dari penulisan yang dilakukan dapat menarik
kesimpulan bahw PT Dwidharma Sari Sentosa dalam meningkatkan volume
penjualan dengan menggunakan regres linier dari tahun 2000 sampai tahun
2003 dengan adanya biaya promosi.
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