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kata kunci : promosi penjualan

Abstraksi :

Promosi adalah salah satu faktor yang memegang peranan penting dalam
memperkenalkan suatu produk. Promosi dapat dilakukan dengan berbagai cara
agar dapat menarik konsumen untuk membeli produk perusahaan. Promosi
dapat dilakukan dengan periklanan, publisitas dan personnel selling. Hasil
analisa promosi terhadap contoh penjualan dengan menggunakan regresi
sederhana yaitu a = 16,75 merupakan hasil penjualan (y) yang diperoleh apabila
perusahaan tidak mengeluarkan biaya promosi (x=0), nilai b = 36,75 maka
persamaan tersebut adalah y = 16,75 + 36,75x. Hal tersebut menunjukkan
apabila perusahaan tidak mengeluarkan biaya promosi (x = 0), maka volume
penjualan yang terjadi adalah sebesar 16,75. dan apabila perusahaan
mengeluarkan biaya promosi sebesar 1 (x = 1) maka perusahaan akan
memperoleh volume penjualan sebesar 53,5.
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